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We moeten golf 
toekomstbestendig maken
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Waarom? 
• Imagoverandering nodig, blijkt uit onderzoek
• Verjonging van de golfsport (doel 40%), flinke veroudering 

in de afgelopen 10 jaar
• Meer vrouwen (doel 40%) voor meer balans in gender 

Hoe? 
• Het ‘’merk’’ Golf toegankelijk en veel meer inclusief maken 
• Ondersteund door alles en iedereen die golf in Nederland ‘maken’ 
• Clubs en Banen zijn hierin cruciaal 
• Campagne die op een luchtige manier laat zien dat iedereen welkom is 
• Met respect voor alle golfers

Durf vol te houden! Verandering kost tijd.
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Overal rode broeken?
Wie gaat golfen, ontdekt zoveel meer

Aanleiding
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• De golfsport is in de afgelopen 10 jaar, 5 jaar ouder geworden. 
De leeftijdscategorie 70+ is met 139% toegenomen en 
de –categorie 30-50 jaar met 49% afgenomen. 

• 32% van de golfsport bestaat uit vrouwen, inmiddels zien we 
verandering. Meer balans in geslacht zorgt voor een gezonde 
diversiteit. 

• Uit onderzoek blijkt dat het imago van de golfsport onder niet-
golfers slecht is (voor mannen, voor ouderen, tijdrovend en 
meer). 



De NGF heeft zich tot doel gesteld de golfsport toegankelijker, 
en daarmee toekomstbestendig te maken. 

Dat gaan we doen door een beweging te starten waardoor 
iedereen zich welkom voelt. Jong, oud, man en vrouw. We 
gaan de golfsport democratiseren.

Een beweging waarin de huidige leden zich thuis voelen en 
waar nieuwe leden zich welkom. 

Een beweging die B2B-partners uitnodigt en verbindt.

Een beweging waar clubs zich bij kunnen aansluiten en welke 
voor verbinding zorgt. 

Een beweging die inspireert om allerlei nieuwe activiteiten te 
ontwikkelen.  
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Campagne rationale 



Golf is constant in beweging, in beweging op de club en 
daarbuiten.

Om de sport toegankelijker te maken voor jou, je 
buurman, collega of vriendin.

In deze campagne gaan we spelen met de vooroordelen 
rondom golf. We zetten ons niet af tegen het stereotype, 
maar laten zien dat golf er is voor een breder publiek. We 
tonen wat golf allemaal voor moois te bieden heeft.

Het gaat niet om leeftijd, gender, uiterlijk vertoon of hoe 
vermogend je bent. Golf gaat om plezier uit de sport halen, 
op jouw manier.

Iedereen is welkom.W
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Campagne rationale 
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Resultaten in beeld 



Resultaten in beeld (PR actie)  
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Free publicity 



Overzicht media-inkoop
• Touch 87.193.224 mediacontacten (doel: 63.670.000)
• Tell  14.621.262 mediacontacten (doel: 15.950.000)
• Sell  22.001.235 mediacontacten (doel: 13.600.000) 

Overzicht PR-actie
• 30 verschillende media
• Meer dan 17 miljoen impressies 
• 235.000 mediawaarde 
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Resultaten in cijfers



Televisie 
• 42,2 miljoen contacten in een periode van drie weken.
• Doelgroep 25-54 jaar en vrouwen 56% bereikt, spot werd gemiddeld 3,6 keer 

bekeken. 
• Doelgroep 18+ mannen en vrouwen: 63% bereik, spot werd gemiddeld 4,8 

keer bekeken. 
• Best bekeken titels: Half 8 Nieuws, Journaal 8 uur, Kamp van Koningsbrugge, 

Oh Wat Een Jaar, RTL Boulevard, Jinek en Kopen Zonder Kijken. 

Magazines  print en online
• Happy in Shape: oplage 45.000 
• Marie Claire: oplage 18.400 
• Beau Monde: oplage 27.000 
• Helden: Oplage 35.000, bereik 174.000 
• Linda: Oplage 157.000, bereik 824.000
• Ouders van Nu: bereik 234.000 
• Flow: bereik 272.000 
• Flair: bereik 356.000 
• VT Wonen: bereik 689.000
• Vrouw (Telegraaf): bereik 1,1 miljoen

NB We hebben van de bladen de aantallen in oplage en/of bereik ontvangen
Oplage =  Aantal keer dat het blad wordt gedrukt
Bereik = Het aantal lezers dat de bladen uiteindelijk leest
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Specificatie



• Totaal meer dan 69 miljoen impressies 
• Display advertising (bannering extern) werkt het beste voor bereik 
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Specificatie online 



• 125 deelnemende clubs (doel: 100)
• 171.000 bezoekers naar golf.nl/welcome, Probeer Golf en Golfstart 
• Verjonging op de platformen t.o.v. andere jaren: 

Gemiddelde leeftijd Golfstart: 47 jaar (t.o.v. 48 in 2022) 
Gemiddelde leeftijd Probeer Golf: 42 jaar (t.o.v. 48 in 2022)

• Man/vrouw verhouding in lijn met doelstellingen bij 
Probeer Golf: 40% vrouw 

• Conversie: 4.161 à 3,5% direct op het platform. Boven landelijk 
gemiddelde! 

• Uit een peiling van 30 clubs blijkt dat zij gezamenlijk direct 2.169 
aanmeldingen naast de online platformen binnen hebben gekregen.

• Als je dit zou doortrekken: betekent dit dat je uitkomt op 4.161 + 9.863 = 
14.024 starters

• Totaal aantal golfers in Nederland blijft groeien: 433.542 op dit moment, 
144.794 zijn tussen de 20 en 50 jaar oud, we verjongen dus t.o.v. andere 
jaren (33% in 2023 t.o.v. 32% in 2022 & 2021) W
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Specificatie clubs  



• Totale kosten 2023: 1.425.000
Productie: 460.000
PR: 30.000
Media: 680.000
Concept en uitwerking: 100.000
Flexibel o.a. imago, platformen, influencers: 155.000

• Totale kosten 2024: 1.500.000
Productie / platform optimalisatie: 120.000
PR: 75.000

       Media: 1.100.000
       Activatie:  150.000
       Flexibel: 55.000 
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Kosten 2023 en inzicht 2024



• De campagne heeft 10% van de doelgroep bereikt. 
• De herkenning van de campagne is vooral onder jonge mensen 

tussen de 18 en 34 jaar, waarvan de meerderheid man is. 
• Consumenten geven aan dat de campagne duidelijk is, dat de beelden 

hen aanspreekt omdat het tegen het stereotype (in hun perceptie) in 
gaat.

• Degenen die de campagne als negatief beoordelen (11%) geven 
voornamelijk aan dat ze de personages te jong en te goed gekleed 
vinden. Ook wordt er gezegd dat het niet divers genoeg is. 

• De campagne wordt als passend gezien. Andere kenmerken: 
‘verrassend’, ‘opvallend’, ’onderscheidend’ en ‘plezierig’. 

• Mensen die de campagne hebben gezien associëren golf vaker met 
‘sport’, ‘gezondheid’ en ’plezier’, dan mensen waaraan de campagne 
niet is getoond. 

• De campagne weet bij 3 op de 10 de interesse te wekken om te gaan 
golfen en deze anders te laten denken over golf. 

• Onder de targetgroep waaraan de campagne is getoond, is de 
spontane associatie van golf hoger (15% en onder de doelgroep 25-
50 jaar 8%).

• Statements die deze targetgroep bij golf vinden passen zijn: ‘golf 
wordt steeds meer van deze tijd’ en ‘golf is een gezonde sport’. 
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Campagne meting 



We gaan in 2024 door met Welcome to the club!

Online bijeenkomsten voor meer informatie 
• 16 november 15.00 uur 
• 25 januari 15.00 uur 

Meld je aan 
Aansluiten bij Welcome to the club? Meld je club aan door een mailtje te 
sturen naar welcometotheclub@ngf.nl.

Meer informatie
Welcome to the club: https://www.ngf.nl/welcome

Probeer Golf: https://www.ngf.nl/caddie/ledenwerving-en-
behoud/probeer-golf

Golfstart: https://www.ngf.nl/caddie/ledenwerving-en-
behoud/golfstart
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Meer informatie over 2024 

mailto:welcometotheclub@ngf.nl
https://www.ngf.nl/welcome
https://www.ngf.nl/caddie/ledenwerving-en-behoud/probeer-golf
https://www.ngf.nl/caddie/ledenwerving-en-behoud/probeer-golf
https://www.ngf.nl/caddie/ledenwerving-en-behoud/golfstart
https://www.ngf.nl/caddie/ledenwerving-en-behoud/golfstart
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